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AUFTRAG

Wer die Obertauern Website anklickt
oder in Prospekten des Ortes blattert,
liest den Satz ,Wo der Schnee zu
Hause ist”. Im Gegensatz zu manch
anderem Slogan halt diese Aussage
der Redlitat jederzeit stand. Die Hohen-
lage des Ortes und die Tatsache, dass
Obertauvern das Winterwetter sowohl
vom Siden als auch von Norden her
abbekommt, sorgen fir stets ergiebige
Schneefdlle schon ab Oktober und
damit fir die garantierte Schneesicher-
heit oft bis in den Mai. Kein Wunder,
dass Obertauern schon seit Jahren zu
den Winter-Hot-Spots in den Alpen
zahlt. Dennoch ist der Winter in Ober-
tavern kein Selbstlaufer. Erstens schlaft
die Konkurrenz nicht und zweitens gibt
es auch fir diese Top Destination immer
noch Markte und Zielgruppen, die

neu oder verstarkt erschlossen werden
mussen. Seit dem Jahr 2006 liegt die
PR-Arbeit fir Obertauern in Deutsch-
land, Osterreich, Holland, Belgien
und Luxemburg in den Handen von
MAROUNDPARTNER.
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STRATEGIE

Da fir Obertauern nur die Winter-
saison zdahlt, aber in den Medien oft
schon 8 Monate vorher entschieden
wird, wann welche Themen genommen
werden, startet die PR-Arbeit fir Ober-
tauvern schon im ersten Drittel des
jeweiligen Jahres. Die redaktionellen
Grundlagen werden iberarbeitet,

die Online-Text- und Bildbank wird
aktualisiert. Als ,Externe Pressestelle”
fir Obertauern kontaktiert MAROUND-
PARTNER die regional und inhaltlich
relevanten Medien in Deutschland,
Osterreich und im Benelux-Raum,
vereinbart Beitragsplatzierungen,
terminiert Recherchen, trifft Abspra-
chen fir Kooperationen, versorgt die
Long Lead-Medien mit Vorab-Informa-
tionen zur kommenden Wintersaison.
In der heiBen Phase ab September
erfolgen Pressegesprache und Redakti-
onsbesuche, welche die weniger wahr-
genommenen Obertauvern-Qualitaten
in den Mittelpunkt ricken. Der frihe ORT

Winterstart vereint Journalisten zum

Kriterium des ersten Schnees in Ober- te¢ oy s TS
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tauern, gefolgt von zahlreichen Einzel- LCHEMTE CoUNTESTE 6

recherchen iUber den ganzen Winter
hinweg, die das gesamte Angebots-
spekirum Obertaverns aus immer

wieder neuen Blickwinkeln erfassen.
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Dieses Grundmuster einer frihzeitig
einsetzenden PR-Arbeit, allerdings
inhaltlich und regional variiert, wird

fir Obertauern konsequent beibehalten:
In der ersten Phase immer PR-Aktionen
auf den Markten, gefolgt in Phase zwei
von ,get in touch”-Maf3nahmen direkt
in Obertauern gleichzeitig mit dem
Winterstart. Dazu kommt, dass Ober-
tauern mit den Auftritten bekannter
Bands zum Winter-Opening und mit
der grofiten Winter-Schatzsuche der
Welt zum Saisonende zusatzliche me-
dienwirksame Berichtsanl@sse bietet.
Vom Beginn der PR-Arbeit im Frihjahr
2006 bis zum April 2011 erschienen
mehr als 4.200 Berichte und Beitrage
zu Obertauern in den Medien Deutsch-
lands, Osterreichs und des Benelux-
Raums. In all diesen Berichten findet
sich die positive Wahrnehmung Ober-
tauverns wieder: Variantenreich, ideen-
reich, ereignisreich, schneesicher — und
durchaus auch familiar. Nicht nur geo-
grafisch, auch in der Medienprésenz ist
Obertavern damit ,ganz oben”.
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