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Eigentlich gibt es im mittleren Europa fast 
niemanden, der das Wipptal nicht kennt. Eigentlich.
Aber uneigentlich kennt es kaum jemand wirklich.
Sagt man Brennerautobahn, dann blinkt sofort ein
Licht des Erkennens und der geografischen Ortung
auf. „Klar, von Innsbruck rauf Richtung Süden. Aber
Wipptal? Hätt’ ich nicht gewusst!“. Der Brenner ist
für dieses herrliche Tal, das nahtlos nach Südtirol
führt, Fluch und Segen zugleich. Die Autobahn
macht es so schnell und gut erreichbar, wie kaum
ein anderes. In der allgemeinen Wahrnehmung 
erzeugt dies allerdings meistens Bilder von massi-
vem Autoverkehr. Das wiederum trifft nur für die
Verkehrsader zu, links und rechts ist feinste Natur.
Und die fünf Seitentäler des Wipptals sind 
wahrscheinlich unberührter und natürlicher 
als die meisten Täler Tirols. 

ZUM VORBEIFAHREN 

VIEL ZU SCHADE



Als MAROUNDPARTNER vor gut 8 Jahren die PR- und Öffentlich-
keitsarbeit für das Wipptal übernahm, gab es mehrere Aufgaben-

stellungen: Zu allererst galt es, die einseitige Wahrnehmung des
Wipptals als Verkehrsader zu korrigieren. In der Folge ging es

darum, den Namen des Tals mit besonderen Natur- und Urlaubs-
erlebnissen zu verbinden. 

BILDER KORRIGIEREN,
BESONDERHEITEN ZEIGEN

Und schließlich mussten thematische
Schwerpunkte gesetzt werden, um zu
zeigen, für welche touristischen Kom-
petenzen der Name Wipptal beson-
ders steht. Zur Korrektur der
Wahrnehmung wurde anfangs ein
eher klassisches PR-Instrumentarium,
von Presseinformationen bis zu Me-
dienrecherchen eingesetzt. Um den
Namen mit Urlaubs-relevanten Inhal-
ten aufzuladen, kamen vielfältige 
Beitragsplatzierungen, Testaktionen
und Medienkooperationen hinzu. Für
die Kompetenz-Aktionen schließlich,
es gab eine zum Thema Wandern
und eine zum Thema Mountain-Bi-
king, wurde die Pressearbeit mit 
thematischer Öffentlichkeitsarbeit
vernetzt, in die auch Verbände, 
Vereine und sportliche Interessens-
gruppen auf dem Hauptmarkt
Deutschland einbezogen waren.



ÖFFENTLICHKEITSARBEIT

ENDET NIE
Neben Sommerthemen spielten in der Öffentlichkeitsarbeit immer wieder auch Win-
terthemen eine Rolle. Denn schließlich sollte man auch wissen, dass das Wipptal
das dichteste Netz an Höhenloipen in Tirol hat, dazu die wohl steilste Skipiste des
Landes für Draufgänger bietet, einen herrlichen Advent mit Operetten-Flair ver-
anstaltet oder mehr Hütten als andere Täler im Angebot hat, die das Prädikat „Fine
Dining“ verdienen. Mehr als 3.500 Berichte und Beiträge seit Beginn der Öffent-
lichkeitsarbeit haben dazu beigetragen, dass das Wipptal heute auch touristisch
und nicht nur als Verkehr sachse gesehen wird. 
Doch die Öffentlichkeitsarbeit für dieses besondere Tal bleibt eine permanente
Herausfor de rung. Eine Unterbrechung würde sehr schnell einen Rückfall in die alten
und ungeliebten Wahrnehmungs muster bedeuten.
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MAROUNDPARTNER Pressepool 
www.maropublic.com/touristik

MAROUNDPARTNER Social Media Newsroom 
newsroom.maroundpartner.com

MAROUNDPARTNER aktuell auf Facebook 
www.facebook.com/MAROUNDPARTNER

MAROUNDPARTNER kurz und knapp 
http://twitter.com/wunschurlaub
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